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Una nuova alleanza
per la montagna

’Agricoltura di mon-

tagna, da sempre lo-
gicamente piil onerosa
rispetto a quella di pia-
nura, consente di mante-
nere integro un Ambien-
te di alto valore paesaggi-
stico, e di creare prodot-
ti di elevata qualita, che
rappresentano una delle
pit importanti risorse
per la promozione del
territorio. Oggi come og-
gi, questo tipo di attivita
attraversa una fase acuta
molto problematica, a
causa della stagnazione
dei prezzi di mercato e
dell’aumento continuo
dei costi di produzione.
Si tratta di un vero e pro-
prio stallo, che potrebbe
presto provocare la dra-
stica contrazione dell’in-
tero comparto agricolo,
ed il conseguente impo-
verimento pacsaggistico
del territorio, I'aumento
dei rischi di valanghe,
frane ed alluvioni, e la
forte riduzione delle
produzioni piu tipiche e
caratteristiche. Tutto cio
proprio mentre i turisti,
sempre piu attenti alle
condizioni reali del terri-
torio ed alle sue tradizio-
ni culturali, richiedono
questi prodotti in mag-
gior misura. La chiave ...
segreta per risolvere 1'ur-
gente problema ci viene
consegnata da una risor-
sa non ancora sfruttata
nella sua completezza: la
creazione di sinergie tra

Agricoltura e Turismo,
con la diversificazione
delle produzioni agrico-
le e la loro adeguata, sus-
seguente valorizzazione
grazie ad un’efficace e
sapiente distribuzione.

Partendo da queste pre-
messe, 1'Osservatorio sul
Sistema Montagna «Lau-
rent Ferretti» della «Fon-
dazione Courmayeur»,
in collaborazione con il
noto «Institut Agricole
Régional» della Valle
d’Aosta, ha presentato
una ricerca , realizzata
da Hervé Lale Murix,
che analizza le diverse
azioni da attuare concre-

tamente per rafforzare
I'ideale cammino di in-
crocio tra Agricoltura di
montagna e tutti gli altri
settori economici. Come
é stato sottolineato chia-
ramente dal Presidente
della Fondazione, Lodo-
vico Passerin d’Entréves,
il Turismo rurale é at-
tualmente una «tipolo-
gia di offerta che nasce
dalla sinergia tra il setto-
re agricolo e quello turi-
stico, grazie alla diversifi-
cazione delle produzio-
ni, la loro nuova e ade-
guata valorizzazione ¢ di-
stribuzione sul territorio,
e l'organizzazione di vari
eventi eno - gastronomi-
ci». Le ipotesi operative
reali e concrete sono sta-
te successivamente illu-
strate nel corso di un
Convegno. Esse, elabora-
te dalla Comunita Mon-
tana «Valdigne - Mont
Blanc», possono essere
veramente prese a mo-
dello dai 3.546 Comuni
di montagna sparsi in
tutta Italia, i quali da soli
sviluppano un cosiddet-
to «valore aggiunto» di
oltre 7,5 miliardi di Euro
nell’intero Paese. Per
rendere il settore agrico-
lo piu competitivo, le in-
dicazioni sono quindi
quelle di diversificare le
produzioni attraverso
I'introduzione di coltu-
re, appunto, a specifico
«valore aggiunto»: picco-
li frutti, erbe officinali,
prodotti ortofrutticoli,
allevamento di selvaggi-
na. In modo parallelo. e

contemporaneamente,
va integralmente poten-
ziata la filiera produttiva
verticale, offrendo al
mercato prodotti trasfor-
mati. Deve essere diversi-
ficata anche e soprattut-
to I'Azienda Agricola, da
orientare verso i settori
secondari e terziari, con
la creazione di Agrituri-
smi e Servizi accessori
(Scuole di Sci, appalti
per la manutenzione
stradale, incentivi per
I’Artigianato tipico, e via
discorrendo). In questo
senso, un momento stra-
tegico e decisivo consiste
nel favorire la coopera-
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zione tra le Aziende, in-
dispensabile per ridurre
gli elevati costi di gestio-
ne, per ottimizzare gli
investimenti, e per valo-
rizzare le produzioni.
Altro passo determinan-
te é il potenziamento
della presenza commer-
ciale delle Aziende Agri-
cole, grazie alla speri-
mentazione di contratti
preventivi di fornitura
con quelle a vocazione
prettamente turistica
programmando le pro-
duzioni, grazie alla crea-
zione di punti - vendita e
di ristorazione in grado
di offrire i prodotti loca-
li in modo pin organico
ed integrato, e, inoltre,
grazie all’orientamento
dei Consorzi di migliora-
mento fondiario e al co-
ordinamento delle varie
attivita produttive mira-
te alle esigenze sempre
pitt pressanti provenien-
ti dal Turismo. Quest’ul-
timo, dal canto suo, ac-
cusa diversi problemi, le-
gati principalmente al
fatto che la maggior par-
te di chi vi opera non &
sempre del posto, e,
quindi, ha una cono-
scenza relativa dei pro-
dotti e della cultura del
territorio. E’ dunque im-
portantissimo curare
I’aggiornamento e la for-
mazione di quanti ope-
rano nelle diverse strut-
ture, mirando in modo
concreto a maggiori in-
ter-connessioni tra gli
Istituti Professionali im-
pegnati nei rispettivi set-
Lor1 di competénza. Sard
altrettanto fondamenta-
le attuare un’azione di
sensibilizzazione verso la
popolazione piu giova-
ne, al fine di attivare
nuove opportunita di la-
voro. In tutto questo
percorso ¢ e sara deter-
minante il ruolo degli
Enti Locali, che dovran-
no individuare, in sinto-
nia con le diverse Azien-
de, le aree maggiormen-
te vocate all’Agricoltura,
salvaguardandole in spe-
cifiche «isole» apposita-
mente studiate all’inter-
no dei Piani Regolatori
generali.




